CONSEIL DES
APPELLATIONS

RESERVEES ET DES TERMES VALORISANTS

UNE APPELLATION EN BREF



BATIR ENSEMBLE LE PATRIMOINE AGROALIMENTAIRE DU QUEBEC

Le Québec possede des produits agroalimentaires uniques, issus de la richesse des
terroirs qui lui sont propres et de savoir-faire des gens d'ici. Les appellations réservees
et les termes valorisants (les appellations) sont au service des entreprises
agroalimentaires qui desirent miser sur les caracteres distinctifs de leurs produits et
garantir leur authenticité.

En adoptant une loi qui prévoit diverses appellations et en creant le Conseil des
appellations réservées et des termes valorisants (le CARTV), I'Etat québécois a voulu
donner une reconnaissance officielle & ces produits, & limage des appellations
d’'origine instaurées en France.

Une appellation parle de traditions, d'originalité, d'expertise, de fiabilité et de qualité.
Elle garantit aux consommarteurs un produit authentique d’ici et d’'exception.

LES ATOUTS D’UNE APPELLATION

C o . .

A Gage d'authenticite et de savoir-faire.

A Valorisation du travail et de la passion des entrepreneurs d'ici.

A Credibilité assuree par le respect de la norme élaborée au cahier des charges
par les entrepreneurs spécifiqguement pour 'appellation.

A Reconnaissance par I'Etat d’'un produit original et distinctif du patrimoine
alimentaire quebécois.

S Processus de vérification rigoureux et indépendant pour certifier le respect de
ces normes aupres des usagers de l'appellation.

C . . . .

A Surveillance des marchés par le CARTV qui protege les producteurs et leurs
produits contre les imitations et l'usurpation de leur appellation.

/ A . . e e I

A Repere de confiance pour le consommateur sur la qualite, la tracabilite,
lauthenticité et l'unicité du produit.

A Visibilité et différenciation parmi la multiplicité de produits sur les marches
locaux, nationaux et internationaux.

S Promotion collective et structurante pour lensemble des usagers de 'appellation.

C y . .

A Opportunité de développer une synergie entre les acteurs (producteurs,
transformateurs, distributeurs, detaillants, restaurateurs, organismes regionaux,
etc).

p

B

Développement d'une fierté locale et régionale autour du produit issu de la
communauté et de la richesse de son terroir
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LES GRANDES ETAPES

La création d’'une appellation exige l'implication indispensable de la part des membres
du groupe porteur pour une période variant entre 18 et 24 Mois en moyenne; ces
derniers etant les maitres d’oeuvre du développement de leur projet d'appellation. |l
sagit d'un processus dont les étapes sont simples, mais rigoureuses dans le but de
garantir lauthenticité et générer la notoriete desirée au beéenéfice des entreprises
agroalimentaires adhérentes.

Ce parcours compte un certain nombre d’'étapes certes, mais un groupe porteur ne
pourra qu'étre fier du fruit de ses efforts en voyant son appellation reconnue a la
Gazette officielle du Quebec, et par le fait méme, inscrite dans le patrimoine culinaire
du Québec.

—-———

Aide financiere *

j—————

Aide financiere *
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Regroupement de producteurs et/ou
transformateurs et/ou partenaires

Réflexion sur la pertinence d'aller vers
une appellation pour un produit deja
present sur le marche

Choix du type d'appellation

\ 4

=  Définition des attributs distinctifs
= Enjeux du marche et opportunites

= Points & contrdler pour assurer

l'authenticité

= Risques d'imitation ou de contrefagon

= Choix d'un organisme de certification

----- Consultant

@

----- Consultant - Expert

@

- Expert

e

CARTV

Informer le Groupe-porteur

Categories d'appellations
Conditions de base

Etapes du processus

Encadrer et accompagner

le Groupe-porteur

Outils pour la redaction de
cahier de charges et de plans de
controle (guides techniques,
modeles de cahier des charges,
exemples, etc))

\ 4
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Aide financiere *
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* Documents  déposer :
o Ftude d'opportunité
o Cahier des charges
o Plan de contréle

= Participation aux rencontres et visites
du CE dans les entreprises

' ..... Consultant - Expert

Mettre en place un comité
d’experts (CE) et analyser la

demande

= Evaluation de la demande et
discussion de pistes d'amelioration
avec le Groupe porteur

= Bonification du cahier des charges en
lien avec les pistes retenues

onjointement une

Ajustements au cahier des charges
et au plan de contrdle & la suite de
la phase pilote

e pour valider le
es et le plan

Mener la consultation
publique

= Ajustements a la suite de la
consultation publique

=  Recommandation du CE

= Décision d'homologation du CARTV

Recommander au Ministre
la reconnaissance de

’appellation

Page 4



Surveiller les marchés et
soutenir le Groupe-porteur
au besoin

* Campagne de promotion, marketing, = Surveillance pour contrer I'utilisation
|————— intégration a des circuits frauduleuse ou non autorisée de
! touristiques, etc. lappellation
1
i = Revision du cahier des charges et du = Soutien au Groupe-porteur dans le
! plan de contréle au besoin maintien de l'appellation
1
1
1

= Promotion de I'ensemble des ARTV

Aide financiere *

Sous reserve d'admissibilite, differents programmes d'aide financiére sont disponibles au ministere de I'Agriculture, des Pécheries et de
I'Alimentation du Québec (MAPAQ) et au ministére de 'Economie, de I''nnovation et de I'Energie (MEIE).

LES FACTEURS DE SUCCES

S Groupe porteur compose d'acteurs impliqués et représentatifs du secteur
Leader visionnaire et dynamigue.
Consensus autour d'objectifs clairement définis.

Cohésion entre les différentes entreprises impliquées.

g I I N

Base de travail solide (produit distinctif, étude dopportunité favorable,
pertinence de l'appellation, financement, accompagnement).

La promotion collective réalisée par les usagers d'appellation, la fierté développéee
dans la collectivité, l'integration O des circuits touristiques et la mise en place de
réseaux de distribution bien organises sont aussi des facteurs déterminants dans le
succes d’'une appellation.
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LES CATEGORIES D’APPELLATIONS AU QUEBEC

Une appellation est un droit de propriété intellectuelle public défendu par I'Etat au
bénefice de la sociéte. Seules les entreprises qui respectent le cahier des charges
homologué et dont les produits sont inscrits aupres d'un organisme de certification
accredité disposent d’'un droit d'usage de l'appellation. Le choix de l'appellation
dépend de plusieurs facteurs et dimensions, car chagque produit est unique.

Un seul produit, une ou des catégorie.s de produits

Biologique

Approche globale de la production

Un seul produit ou une categorie de produits

La.les specificité.s du produit caractérise.nt 'appellation

Heéritage agronomique ou culinaire

%€ spegRo

Un seul produit

Une cire geographigue delimitée

Le nom de l'appellation inclut le nom de I'aire
geographique

Les caractéristiques du produit sont liees & son
aire geographique : réputation, savoir-faire,
caracteristiques organoleptiques, etc.

Un seul produit ou une catéegorie de produits

La méthode de production ou de preparation caractérise
lappellation

Caractéristique particuliere recherchée par le consommateur

Dy guests
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NOUS SOMMES LA POUR VOUS, BATISSONS ENSEMBLE

Coordonnatrice de projets
marjolaine.mondon@cartv.gouv.gc.ca

Coordonnatrice relations clientéles
Suzonne,cozelcuS@Cortvvgouvqcvco

Responsable des communications

et des relations publiques
tina.girard@cartv.gouv.qe.ca
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